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2n de Batxillerat Control de Classe [CC230118] 
 

 

Nom i  Cognoms:  ____________________________ Grup: ________ 
 

PREGUNTES (si no s’indica el contrari cada pregunta val un punt) 
 

[01] (a)  En Joan vol obrir un celler a l'Alt Empordà, on la seva família té unes vinyes abandonades 
en un sòl apte per a bones collites. Ens assegura que el mercat del vi està en creixement i 
cada cop és més valorat i reconegut, i que, tot i que ara mateix ell no té l'experiència ni els 
coneixements tècnics suficients, estudiarà el que faci falta. En Joan també ens explica que 
ha detectat que cada cop hi ha més cellers familiars que reprenen la producció de vi. Ell ho 
podrà fer gràcies als recursos econòmics que li ha proporcionat una herència inesperada, 
malgrat que al sector en general li és difícil accedir a recursos financers aliens. 

 

A partir de l'explicació que ens fa en Joan sobre el seu projecte empresarial, presenteu una 
matriu DAFO amb els elements principals exposats en el text. (0,60 punts) 

 

SOLUCIÓ: 
 

 

D: 
 
 

 

A: 

 

F: 
 
 
 
 
 

 

O: 
 
 
 
 
 
 

 
(b) En Joan ens demana si el podem ajudar a calcular el preu de cost de cada ampolla de vi a 

partir de les següents dades que té:    (0,20 punts) 
 

- Costos fixos anuals: 8.000 € / any. 
- Costos variables unitaris: 9 € / ampolla de vi. 
- Preu de venda unitari: 16 € / ampolla de vi. 
- Producció i vendes previstes de 4.000 ampolles de vi en un any. 
 
 
 

 
 
 

 
(c) I si l’empresa tingués aquest altre element..., quin seria el nou cost de l’ampolla de vi si es 

tenen en compte també les dades de l’apartat anterior? Quants diners guanyaria o perdria 
per ampolla de vi venuda? Demostra-ho numèricament.        (0,20 punts) 

 

- Actius totals necessaris: 120.000 € (vida útil dels actius: 10 anys) 
 
 
 
 

® 
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[02] (a)  Dibuixa el gràfic del cicle de vida d'un producte. Representa-hi en ell cada etapa i les 

corbes de vendes, costos i beneficis més habituals o representatives que se solen donar. 
(0,90 punts) 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(b)  Si prenem com a referència la matriu del Boston Consulting Group, podríem afirmar que 

un producte que presenti una  taxa de creixement  de mercat  dèbil i una  quota de mercat 
 

       forta seria considerat com a un producte ............................................ (0,15 punts) 
 
 

[03] (a) El preu és la variable del màrqueting que influeix més en les decisions del comprador. És 
per això que el seu estudi és molt important. A partir de l’exemple següent, extret 
recentment d’internet, quina és l’estratègia de preus que creus que s’utilitza en base al 
que hem treballat a classe? Argumenta i detalla la resposta. 
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® Solució apartat anterior: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(b)  L’empresa ha de prendre contínuament decisions pel que fa al preu dels productes que 

ven, però un moment especialment important és quan introdueix un producte nou en el 
mercat i ha de decidir l’estratègia per fixar-ne el preu més convenient. Quines són les 
principals estratègies de preus que l’empresa pot adoptar en aquest moment? Enumera-
les i explica’n els trets característics d’una d’elles. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

à 
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[04] (a) Explica clarament en què consisteix la distribució.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 (b) Quins agents o institucions hi podem trobar en un procés qualsevol de distribució? 

Enumera’ls i explica’n, en poques paraules, la funció i/o tasca principal que en realitza 
cadascun d’ells. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 (c) Segons la propietat del canal, podem parlar de...? Enumera’n els tipus i representa 
gràficament els diferents canals de distribució existents. 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
Nota d’Autoavaluació: [         ] 
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Nom i  Cognoms:  ____________________________ Grup: ________ 

 

PREGUNTES (si no s’indica el contrari cada pregunta val un punt) 
 

[01] (a)  En Joan vol obrir un celler a l'Alt Empordà, on la seva família té unes vinyes abandonades 
en un sòl apte per a bones collites. Ens assegura que el mercat del vi està en creixement i 
cada cop és més valorat i reconegut, i que, tot i que ara mateix ell no té l'experiència ni els 
coneixements tècnics suficients, estudiarà el que faci falta. En Joan també ens explica que 
ha detectat que cada cop hi ha més cellers familiars que reprenen la producció de vi. Ell ho 
podrà fer gràcies als recursos econòmics que li ha proporcionat una herència inesperada, 
malgrat que al sector en general li és difícil accedir a recursos financers aliens. 

 

A partir de l'explicació que ens fa en Joan sobre el seu projecte empresarial, presenteu una 
matriu DAFO amb els elements principals exposats en el text. (0,60 punts) 

 

SOLUCIÓ: 
 

 

D: 
 
 

 

A: 

 

F: 
 
 
 
 
 

 

O: 
 
 
 
 
 
 

 
(b) En Joan ens demana si el podem ajudar a calcular el preu de cost de cada ampolla de vi a 

partir de les següents dades que té:    (0,20 punts) 
 

- Costos fixos anuals: 8.000 € / any. 
- Costos variables unitaris: 9 € / ampolla de vi. 
- Preu de venda unitari: 16 € / ampolla de vi. 
- Producció i vendes previstes de 4.000 ampolles de vi en un any. 
 
 
 

 
 
 

 
(c) I si l’empresa tingués aquest altre element..., quin seria el nou cost de l’ampolla de vi si es 

tenen en compte també les dades de l’apartat anterior? Quants diners guanyaria o perdria 
per ampolla de vi venuda? Demostra-ho numèricament.        (0,20 punts) 

 

- Actius totals necessaris: 120.000 € (vida útil dels actius: 10 anys) 
 
 
 
 

® 



 

ECONOMIA 23/01/2018 Curs 2017 / 18 

2n de Batxillerat Control de Classe [CC230118] 
 

 
 
[02] (a)  En quina fase o etapa del cicle de vida del producte hi col·locaries el bé que es mostra a 

continuació? Justifica i argumenta clarament la resposta. (0,75 punts) 
 

 
 Cabina telefònica típica del 
Regne Unit. 

 
 
 
 
 
(b)  Si prenem com a referència la matriu del Boston Consulting Group, amb quin tipus de bé 

es podria associar el producte anterior si l’analitzem avui des d’un àmbit macroeconòmic 
(pel que fa al conjunt de l’economia del Regne Unit)? 

 

       Resposta: podria ser considerat com a un producte ............................................... (0,15 punts) 
 
 
[04] (a) Explica clarament en què consisteix la variable del màrqueting coneguda com la promoció.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 (b) Quins són els diferents instruments de promoció més emprats al llarg dels anys? Avui dia, 

quin altre ‘instrument’ hi podríem afegir com a ‘novedós’? 
 
 

 
 
 
 
 

® 
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 (c) Explica de la millor manera possible tot allò que sàpigues del marxandatge. 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
[03] (a) El preu és la variable del màrqueting que influeix més en les decisions del comprador. És 

per això que el seu estudi és molt important. A partir de l’exemple següent, extret 
recentment d’internet, quina és l’estratègia de preus que creus que s’utilitza en base al 
que hem treballat a classe? Argumenta i detalla la resposta. 

 

 
 

 
 (b)  L’empresa ha de prendre contínuament decisions pel que fa al preu dels productes que 

ven, però un moment especialment important és quan introdueix un producte nou en el 
mercat i ha de decidir l’estratègia per fixar-ne el preu més convenient. Quines són les 
principals estratègies de preus que l’empresa pot adoptar en aquest moment? Enumera-
les i explica’n els trets característics d’una d’elles. 

 

    Ê (Soluciona-ho al darrere d’aquest full) 
 

Nota d’Autoavaluació: [         ] 


